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BAROMETR KPF-IRG (- 26,9 pp)
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W Il kwartale 2008 r. Barometr Rynku Consumer Fi-
nance spadt. Spadek wartosci Barometru jest nieznaczny i wy-
nosi 0,9 pp. Pierwszy spadek wartosci BAROMETRU miat miejsce
w pierwszym kwartale i stanowit on przerwanie wzrostowego
trendu trwajgcego od potowy 2002 roku. W drugim kwartale
2008 r. doszto do odbicia. Jednak w ostatnim roku wahania
Barometru s3 nieznaczne (+/- 1 pp.), nalezy wigc raczej mowié
o stabilizacji wskazan Barometru.

Na podstawie analizy danych NBP na koniec Il kw. br.
trudno jest jednoznacznie stwierdzié¢, czy rynek Consumer Fi-
nance dostat zadyszki, czy nie. Interpretacja zalezy od tego jakie
wskazniki analizujemy. Analizujac roczne wskazniki stanu zadtu-
zenia gospodarstw domowych dostrzegamy ich spowolnienie.
Na koniec Il kw. br. odnotowano trzeci z rzedu spadek dynamiki
stanu kredytow dla gospodarstw domowych. Jest ona nadal na
bardzo wysokim poziomie, tj. 35% w ujeciu rocznym. Nalezy
pamietac, ze taki wskaznik jest obcigzony efektem bazy staty-
stycznej. Z drugiej strony wartos¢ przyrostu stanu zadtuzenia w
Il kw. br. wyniosta ok. 19 mld zt (wobec 19,5 w poprzednim
kwartale i 18,5 mld zt przed rokiem), czyli kwartalny poziom
przyrostu wartosci rynku CF jest utrzymywany. Jednak relatyw-
nie do rosnacego stanu zadtuzenia jest on coraz mniejszy. Co
jest rowniez istotne przyrosty wartosci kredytéw sg znacznie
wieksze od dynamiki PKB. Powoduje to, ze wskaznik penetracji
rynku kredytowego (relacja do PKB) w dalszym ciggu ulega
poprawie. W Il kw. br. poprawit sie on o ok. 1 pp. i wynidst ok.
24%.

Za spadek dynamiki stanu zadtuzenia gospodarstw
domowych odpowiedzialny jest gtéwnie spadek dynamiki stanu
kredytow mieszkaniowych. Jego dynamika spadta z poziomu ok.
60% z ubiegtym roku do poziomu 40% obecnie. W przypadku
tych kredytéw réwniez, kwartalny przyrost ulegt zmniejszeniu, w
Il kw. br. wynidst ok. 7,2 mld zt (wobec 13 mld w poprzednim
kw. i $rednio ok. 10 mld zt w 2007 r.). W relacji do PKB oznacza
to przyrost jedynie o ok. 0,3 pp.

Wysoka dynamike utrzymuje rynek kredytéw kon-
sumpcyjnych. Ich dynamika jest na poziomie 33%, a tak wysoka
wartos¢ zwigzana jest z bardzo niskim realnym poziomem stép

Kredyty dla gosp. dom. (YoY)
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procentowych. Przyrost wartosci salda kredytow konsumpcyj-
nych w Il kw. br. wyniést az 9,4 mld zt, czyli wiecej niz kredytéw
mieszkaniowych i znacznie wigcej niz w poprzednich kwartatach.

Z miesigca na miesigc przyrost inflacji zdecydowanie
wyprzedza zmiany stop procentowych, co powoduje, ze realne
oprocentowanie kredytéw i pozyczek konsumpcyjnych maleje.
W przypadku kredytéw mieszkaniowych ten efekt nie wystepu-
je, gdyz gospodarstwa domowe majac na wzgledzie bardzo dtugi
horyzont planowania takiej inwestycji nie podejmuja jej tylko i
wytgcznie w oparciu o biezgce wartosci stopy procentowej.
Wieksze znaczenie majg wcigz ceny mieszkan, ktére sg gtow-
nym czynnikiem hamujgcym popyt na kredyty mieszkaniowe.

Biezacy, niewielki spadek wartosci BAROMETRU KPF-
IRG wynika gtownie ze spadku przewidywan odnosnie wtasnej
sytuacji finansowej gospodarstw domowych. Znaczacy spadek w
tym obszarze moze zniecheci¢ gospodarstwa domowe do korzy-
stania z rynku kredytowego, gdyz obawa o pogorszenie wtasnej
sytuacji finansowej jest gtownym czynnikiem skfaniajagcym do
zmniejszenia biezacej konsumpcji i tym samym popytu na kre-
dyt. Do spadku wartosci BAROMETRU KPF-IRG przyczynita sie
takze prognoza dotyczaca zakupu ddébr trwatych. Spadek prze-
widywan w tym zakresie moze doprowadzi¢ do zmniejszenia
dynamiki sprzedazy débr RTV i AGD oraz samochoddw. Sytuacje
w tym wzgledzie moga jednak uratowac¢ sprzedawcy obnizajac
ceny. Obecnie ich marze znaczaco rosng ze wzgledu na umacnia-
jacego sie ztotego.

Z danych pochodzacych od gospodarstw domowych
wynika , ze spodziewaja sie one nieznacznie wiekszych oszczed-
nosci w nadchodzacych 12-tu miesigcach. Moze to doprowadzi¢
do spadku oprocentowania i wiekszej zdolnosci do czesciowego
finansowania powaznych zakupéw, co moze ostabi¢ negatywne
tendencje na rynku kredytéw dla gospodarstw domowych.

W ujeciu syntetycznym wartos¢ BAROMETRU KPF-IRG
ulegta stabilizacji, brak jest jeszcze wyraznych oznak jego spo-
wolnienia. Wydaje sie, ze nawet w warunkach stabilizacji nastro-
jow kredytobiorcéw trudno jest utrzymadé przyrosty stanu zadtu-
zenia na dotychczasowym poziomie.
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RYNEK CONSUMER FINANCE

Struktura finansowania zakupow (3Q 2008)

Wskazniki sktonnosci do dokonywania powaznych wydat-
kéw (3Q 2008)
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Koniunktura w zakresie planowanego zakupu miesz-
kania, samochodu oraz checi dokonania remontu mieszkania
ustabilizowata sie. Odnotowano bardzo nieznaczny wzrost checi
do zakupu mieszkania w nadchodzgcych 12-tu miesigcach.
Pogorszyty sie (chociaz bardzo nieznacznie) prognozy dotyczace
zakupu drobnych dobr trwatych, samochodu i checi do przepro-
wadzenia remontu. Z pytan o sposéb finansowania tych wydat-
kéw wynika jednak, ze rosnie sktonno$¢ do finansowania plano-
wanego remontu mieszkania oraz do zakupu drobnych ddébr
trwatych ze srodkéw uzyskanych od instytucji finansowych w
formie kredytu/pozyczki. Jednoczesnie zmalata che¢ do sfinan-
sowania za pomocg kredytu/pozyczki powaznego zakupu, takie-
go jak zakup samochodu lub mieszkania.

Ze strony gospodarstw domowych ptyng optymistycz-
ne sygnaty w zakresie obstugiwanych przez nie zobowigzan.
Pomimo Zze spadt odsetek gospodarstw domowych obstuguja-
cych swoje zobowigzania bezproblemowo (z 50% do 45%), to
jeszcze silniej spadt odsetek gospodarstw domowych majacych
duze problemy z obstuga zobowigzan. Ich odsetek zmniejszyt sie
z notowanych w drugim kwartale 18,6% do 11,1%. Jest to naj-
nizsza warto$¢ w catej siedmiokwartalnej historii tego pytania.

Podobne wyniki mozna zaobserwowa¢ w zakresie
prognozy obstugi zobowigzan. Chociaz spadt odsetek gospo-
darstw domowych przewidujgcych bezproblemowa obstuge
zobowigzan (z 39% do 30%), to zmniejszyt sie rowniez odsetek
gospodarstw domowych przewidujgcych duze problemy lub
zaprzestanie obstugi zobowigzan (z 11,4% do 8,5%).

Przebieg obstugi zadtuzenia - stan (3Q 2008)

Przebieg obstugi zadtuzenia — prognoza (3Q 2008)
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MOTYWY ZADLUZANIA SIE | OSZCZEDZANIA

Oszczednosci — prognoza przeznaczenia (3Q 2008)

Kredyt — motywy zaciggniecia (3Q 2008)
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W IIl kwartale 2008 r., po pétrocznej przerwie, doko-
nano monitoringu celdw, ktérymi kierujg sie gospodarstwa
domowe przy zacigganiu zobowigzan, a takze celéw, na jakie
ewentualnie przeznaczone zostang posiadane oszczednosci.

Najczesciej jako motyw posiadania oszczednosci go-
spodarstwa domowe wskazywaty pokrycie potrzeb zwigzanych z
biezacymi wydatkami konsumpcyjnymi (ponad 33% badanych
gospodarstw domowych posiadajacych oszczednosci). Optymi-
styczne jest to, ze rosnie odsetek gospodarstw domowych
deklarujgcych posiadanie oszczednosci przeznaczonych na zakup
mieszkania lub zakup samochodéw. Odsetek gospodarstw
domowych wskazujgcych te cele wynidst odpowiednio 12,8% i
12,4%. Oznacza to przyrost odpowiednio o 3 i 5 punktéw pro-
centowych w stosunku do | kwartatu 2008. Te dwa motywy s3
szczegdlnie istotne dla rynku finansowego, gdyz zwykle powodu-
ja najwieksze oszczednosci, a takze sprzyjaja generowaniu zna-
czacego popytu na kredyt. Gospodarstwa domowe traktujg
zgromadzone oszczednosci jako wktad wtasny przeznaczony na
zakup tychze ddbr. Brakujacy czes¢ finansujg za$ za pomoca
kredytu. Natomiast niepokojgce jest natomiast to, ze na emery-
ture oszczedza zaledwie nieco ponad 2% spoteczeristwa.

W warunkach gdy oczekiwana wysokos¢ emerytur moze nie
wystarczy¢ na pokrycie kosztow zycia na satysfakcjonujacym
poziomie, oszczedzanie na ten cel mogtoby znaczgco poprawié
sytuacje Polakéw, ktdérzy bedg przechodzili w przytosci na eme-
ryture.

W przypadku kredytu wcigz dominujgcym motywem
jego zaciagniecia jest zakup drobnych doébr trwatych. Ten cel
zadeklarowato prawie 35% badanych gospodarstw domowych.
Bardzo znaczaco wzrést jednak odsetek gospodarstw domowych
posiadajgcych kredyt przeznaczony na sptate innych zobowig-
zan. Wzrost tego odsetka wynidst ponad 9 punktéw procento-
wych. Dynamiczne zmiany zaobserwowano w zakresie popytu
na kredyt w celu zwiekszenia biezgcej konsumpcji. W ciggu 6
miesiecy odnotowano wzrost odsetka gospodarstw domowych
posiadajacych zadtuzenie na ten cel o 14 punktéw procento-
wych — z 11% do 25%. Posiadanie kredytu przeznaczonego na
zakup mieszkania lub domu zadeklarowato 7,5% gospodarstw
domowych, a kredytu na zakup samochodu —9,1%. Wskazuje to
na wcigz bardzo duzy potencjat rynku kredytéw dla gospodarstw
domowych, gdyz te dwa motywy s3 w najwiekszym stopniu
odpowiedzialne za przyrost zadtuzenia gospodarstw domowych
w gospodarkach krajéw wysokorozwinietych.
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KARTY KREDYTOWE

Posiadanie karty kredytowej - stan (3Q 2008) Sposéb korzystania z karty kredytowej (3Q 2008)
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Zadtuzenie z tytutu kart kredytowych jest najbardziej domowych (3,7%) nie moze sobie poradzi¢ z obstuga zobowig-
dynamicznie rosngcym segmentem rynku kredytéw dla gospo- zan. Jest to znaczaca poprawa wzgledem sytuacji odnotowanej
darstw domowych. W drugim kwartale 2008 r. dynamika tego pot roku temu, kiedy to odsetek gospodarstw domowych nie-
segmentu siegneta 50% w ujeciu rok do roku. Analize sytuacji w mogacych sobie poradzi¢ ze sptata dtugu wynidst 7,7%.
tym segmencie rynku kredytéw dla gospodarstw domowych Ponad 90% kart kredytowych w rekach gospodarstw
przeprowadzono po pétrocznej przerwie. domowych wyemitowanych zostato przez banki, natomiast
Odsetek gospodarstw domowych nieposiadajacych mniej niz 10% pochodzi z duzych sieci handlowych i od firm
karty kredytowe]j utrzymuije sie na stabilnym poziomie i w lipcu posrednictwa finansowego. W ciggu ostatniego pét roku nie
2008 r. wyniost 68%. Ok. 7% badanych stanowig gospodarstwa doszto do znaczacych zmian gtéwnych emitentéw, a pozycja
domowe posiadajace karte, ale nie majgce $wiadomosci charak- bankéw na tym polu wydaje sig catkowicie niezagrozona.
teru posiadanej karty. Swiadomym posiadaczem karty kredyto- Wielko$¢ zadtuzenia z tytutu posiadania karty kredy-
wej jest co czwarte gospodarstwo domowe w Polsce. W tej towej jest wcigz na bardzo niskim poziomie. Dtug z tego tytutu w
grupie 43% gospodarstw domowych dokonuje regularnych sptat wysokosci wiekszej niz 1.000 PLN posiada 35,6% gospodarstw
nie korzystajac z mozliwosci zadtuzenia w karcie kredytowej, domowych posiadajacych karte kredytowa, a dtug powyzej
27% wykorzystuje karte kredytowa od czasu do czasu korzysta- 2.000 PLN 17,5% z nich.
jac z mozliwosci zadtuzenia w karcie kredytowej, zas 26% sptaca
tylko kwote minimalna. Bardzo niewielki odsetek gospodarstw
Emitent karty kredytowej (3Q 2008) Wielkos¢ zadtuzenia na karcie (3Q 2008)
banku (np. Pekao SA, PKO BP SA, Lukas Bank 90,8% 37,
SA, Euro Bank SA, GE Money Bank SA, 0-499 PLN
Cetelem Bank SA, Sygma Banque SA, itp.) 2,4% 39,6
duzej sieci handl owej #B% | Aucha Real | KIE # 26,8
przedsiebiorstwie pogfisgggnictwa inansowego 18,0
(np. QS, Expander, Open Finance, NOTUS, 000-1999 PLN
PDK, itp.) 0.8% 219
portalu finansowym w Internecie (Money.pl, kﬁ o 2004999 PLN 108
Bankier, itp.) 3,9% 11,6
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PYTANIE SPECJALNE

Czy dokonujac powaznego zakupu na kredyt chcieliby Paiistwo zmniejszy¢ swoje
ryzyko sptaty kredytu lub zwiekszy¢ swoje mozliwosci zabezpieczenia kredytu, by
moc go zaciggnaé, poprzez ubezpieczenie od:
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W biezacej edycji badania zadalismy respondentom
pytanie dotyczace checi dokonania ubezpieczenia kredytu oraz
zdarzenia, przed ktérym respondenci ubezpieczyliby sie naj-
chetniej.

Ponad potowa gospodarstw domowych (53,6%) zade-
klarowata brak checi skorzystania z ubezpieczenia w przypadku
zaciggania kredytu. Zachowanie to moze wynika¢ z dwdch po-
woddw. Pierwszym z nich jest ogdlna nieche¢ do ubezpieczania
zobowigzan, co wigze sie z brakiem przezornosci lub wystepo-
waniem sktonnosci do ryzyka w gospodarstwach domowych —
zamiast zabezpieczac sie wolg igra¢ z ogniem. Drugi z powoddw
jest nastepujacy. Rynek ustug ubezpieczeniowych w Polsce wcigz
nie jest dostatecznie konkurencyjny, aby zapewni¢ stawki ubez-
pieczenia na odpowiednio niskim poziomie, co sprawia, ze
gospodarstwa domowe nie chcg korzystaé z ubezpieczenia.

W grupie gospodarstw domowych chcacych zawrzeé
umowe ubezpieczenia przy zacigganiu kredytu najczesciej, bo az
w 38% przypadkow, wskazywano na che¢ ubezpieczenia od
utraty pracy, a na drugim miejscu (28%) wskazywano na chec

ubezpieczenia sie od utraty zycia przez jednego z cztonkéw
rodziny. 27% badanych gospodarstw domowych wskazato jako
gtébwna motywacje do ubezpieczenia sie utrate zdolnosci do
zarobkowania. Zaledwie 6% chciatoby ubezpieczy¢ sie od znisz-
czenia zakupionego mienia.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze najwieksze obawy przy
zacigganiu kredytu zwigzane sg z utratg pracy lub mozliwosci
zarobkowania. Wysoki poziom bezrobocia, ktéry przez dtugi czas
utrzymywat sie w Polsce, wptywat na znaczacy wzrost niepew-
nosci co do wysokosci dochodéw w przysztosci, co w znaczacym
stopniu przektadato sie na zachowanie gospodarstw domowych
na rynku kredytowym. Relatywnie niewielka jest che¢ do ubez-
pieczania zakupionego mienia. Moze to sugerowa¢, ze znaczna
czes¢ zobowigzan przeznaczana jest na cele konsumpcyjne. W
konsekwencji w gospodarstwie domowym nie pojawiajg sie
dodatkowe dobra, ktére mogtyby by¢ przedmiotem ubezpiecze-
nia. Ubezpieczenie od $mierci bliskiej osoby jest szczegdlnie
wazne w przypadku kredytu zaciggnietego na zakup mieszkania,
kiedy to wielkos¢ zobowigzania jest na tyle duza, ze niemozli-
wym jest jej udZzwigniecie przez jedna osobe.
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